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1 ENG [Law Apxunos Bnaauncnas Buktoposuy [Op.dak. 19 25 76 5,0 50 [ 50| 49 (50] 50 5,0 5,0 5,0
2 ENG |Marketing Dalman Mustafa Deniz Mapk 12 25 48 5,0 50 [ 50| 48 |50] 50 5,0 5,0 5,0
2 ENG [HRM Kyuepos Omutpuit FleHHagbesny onuyn 28 29 5,0 48 | 5049|4950 5,0 5,0 4,9
3 PYC |3koHOoMmeTpuKa Tmnexko EBreHuii Banepbesuy rMy 21 29 5,0 50 [ 50| 50 ]50] 50 5,0 5,0 5,0
4 PYC |Cknapckas NOrMCTUKA M NOTUCTMKA CHabKeHUs Inapkosa Mapraputa AHaTonbeBHa oM 26 27 5,0 49 | 50| 46 [ 49| 50 4,7 5,0 4,9
1 PYC |[enoBble KOMMYHWUKaLWK LibiboBa BukTopua CepreesHa onuyn 30 90 33 4,9 46 | 49| 45 (49|53 51 4,9 4,9
2 PYC |®uHaHCOoBbI aHann3 lapaHuHa TaTbAHa AnekcaHapoBHa dny 49 80 61 4,9 49 | 49| 48 [ 49| 49 4,8 4,9 4,9
3 PYC [CrpaTernu ueHoobpasosaHus Fnagxux WUropb BaneHTHOBMY Mapk 26 35 4,8 50 | 47| 48 |50]50 4,8 4,9 4,9
4 PYC |YnpaBsneHue npogaxamm Kuptokos Cepreit Uropesuy Mapk 26 31 4,8 50 | 50| 48]45]50 5,0 4,9 4,9
3 PYC [KonuuectseHHble MeToap! B NorncTUKe 1 YLIM nagkosa MaprapuTa AHaTo/ibeBHa oM 12 24 50 4,8 4,8 50| 43|48 43 5,0 4,8 4,7
1 PYC |WUT B MeHeaxmeHTe Xaptokos Anexkceit Cepreesuy rnx 29 60 48 4,6 47 | 49 | 46 | 46 | 44 4,5 4,8 4,6
1 PYC |WUcTopusa 6usHeca Bnaros lOpwuii EBreHbeBUY CuMM 90 180 | 50 48 | 49 [ 49| 48|49 ]| 49 4,8 4,8 4,9
2 ENG |Financial Analysis lapaHuHa TaTbAHa AneKkcaHApoBHa ony 10 29 34 48 | 48 | 48| 47 | 48| 48 4,8 4,8 4,8
1 PYC |AenoBble KOMMYyHUKaLMK Ancydbes ApTtem MBaHoBMY onuyn 33 60 55 4,9 49 | 49 | 46 | 47 | 49 4,8 4,8 4,8
4 | pyc |[OCYAAPCTBEHHbIE 3aKyMKVt U AHTUKOPPYMILMOHHER MBaHoB AHppeit EsreHbesuy ™My 14 | 29| 48 | 48 | 49 | 48|47 |49]|49]| 48 | 4,8 4,8
noAnTHKa

1 PYC |[OenoBble KOMMyHUKaLMK Kyyepos OmuTtpuit FleHHaabesny onuyn 13 30 43 4,7 48 | 49 | 46 | 46 | 49 4,8 4,8 4,8
3 PYC |CtpaxoBaHue Hasaposa Bapsapa BagumoBsHa rnx 15 27 4,5 48 | 50| 45 (50] 50 5,0 4,8 4,8
4 ENG [Quantitative Methods of Research in Marketing AnkaHoBa Onbra HMKonaesHa Mapk 26 15 4,5 45 | 50| 50 | 50 | 45 5,0 4,8 4,8
4 PYC |CknapcKan NOrMCTMKa M NOTUCTUKA CHabXeHun JlorayeBa AHHa BnagumuposHa oM 26 31 49 48 | 48 | 48 | 48 | 48 4,8 4,8 4,8
1 PYC |[enoBble KOMMYHWUKaLMK [eHucos AnekcaHap ®esoposuy onuyn 107 | 180 | 59 4,7 49 | 48 | 44 (47| 48 4,8 4,7 4,7
3 ENG [Cross-Cultural Management Dumetz Jerome rnx 15 34 44 4,9 49 | 50| 43 |48 | 43 4,4 4,7 4,7
1 ENG |Macroeconomics Tmnexko EBreHwii Banepbesuy rMmy 13 25 52 47 | 48 | 43| 47 | 48| 45 4,7 4,7 4,6
3 PYC [Be6-TexHonoruu gns 6usHeca JNlewesa WpunHa AHaToNbeBHa NUTsM 13 34 38 4,6 4,7 | 47 | 40 | 47 | 46 4,7 4,7 4,6
1 PYC |®duHaHcoBbIN yueT BaHgantok Onecs BnagummposHa ony 81 180 | 45 47 | 46 | 48| 45 | 48| 49 4,9 4,7 4,7
2 ENG [Business Ethics CropueBoit Makcum AHaToNbeBUY CuMM 15 30 50 4,7 49 | 49 | 46 | 48 | 44 4,7 4,7 4,7
4 ENG [Quantitative Methods of Research in Marketing lonosayesa KceHus CepreesHa Mapk 9 26 35 4,2 43 | 48 | 50 | 49| 47 5,0 4,7 4,7
1 PYC |Makpo3akoHOMMKa Tmnexko EBreHuii Banepbesuy rMy 75 180 | 42 46 | 48 | 43| 47 | 48| 47 4,4 4,6 4,6
2 PYC [3Tuka 6usHeca CropyeBoit Makcm AHaTonbesuny CuUMM 57 121 | 47 4,8 48 | 49 | 45 | 46 | 45 4,7 4,6 4,7
1 ENG [Business History MeTpoBa-CaBueHKko  |AHacTacua AHApeeBHa CuMM 17 25 68 4,6 46 | 48 | 48 | 48 | 48 4,9 4,6 4,8
1 ENG [Information Technologies in Management Newesa WpuHa AHaTonbesHa UTsM 12 25 48 4,6 43 | 45| 43 | 44| 46 4,8 4,6 4,5
3 PYC [YnpaBneHue KoHpUKTaMu Kowenesa Codba BnagummposHa onuyn 12 55 22 45 | 40 | 43| 42 | 47| 48 4,6 4,6 4,4
2 PYC |BusHec-cTaTUCTMKA Becenosa AxHa CepreesHa oM 59 130 | 45 4,6 44 | 47 | 42 | 47 | 47 4,8 4,6 4,6
4 PYC [Hanorv v HanoroobnoxeHue Hasaposa Bapsapa BagymosHa rmx 11 26 42 4.6 47 | 45| 45| 46| 46 4,9 4,5 4,6
1 PYC |MaKpo3KoHOMMKa Bnaros EsreHuii lOpbesuy nTsM 35 90 39 4,5 41 | 48 | 45 | 48| 45 4,7 4,5 4,6
3 PYC |YnpaBneHyeckuit yyet HuKRyAuH Erop AmuTtpuesuy dny 31 132 23 4.6 45 | 45 | 47 | 44 | 47 4,7 4,5 4,6
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2 PYC |Y4P KnemuHa TaTbAHa HMKonaesHa CuMM 56 121 46 4,6 45 | 48 | 47 | 47 | 46 4,6 4,5 4,6
4 ENG |Knowledge Management Ancydbes ApTem MBaHOBMY onuyn 4 26 15 | 4,75 5 5 5 45| 5 5 4,5 4,9
3 PYC |OnepauMoHHbIi MeHeaXMeHT Ceposa NMoamuna CepadumosHa oM 31 132 23 4,4 44 | 45| 44 | 46 | 48 4,5 4,5 4,5
4 PYC |CTpaTermyeckuii MeHeasKMeHT BepxoBckan Onbra PadannosHa CuMM 31 101 | 31 4,5 47 | 46 | 44 | 47 | 48 4,7 4,5 4,6
2 ENG [International Economics and Business BoraTbipesa KapuHa AnekcaHapoBsHa CUMM 15 32 47 4,5 42 | 45| 48 | 46| 49 5,0 4,5 4,6
2 PYC |MapKeTuHr Inagkux Wropb BaneHTMHOBMY Mapk 37 154 | 24 4,6 46 | 44 | 44 | 48 | 47 4,5 4,5 4,6
1 ENG [Business communications Kyuepos Omutpuin FleHHagbesny onuyn 11 25 44 4,6 45 | 48 | 47 | 49| 50 5,0 4,5 4,8
34 | PYC [Teopwus urp 3eHKeBUY Hukonait AHaTonbesny oM 20 63 32 42 | 45 | 50| 46 | 45| 50 4,9 4,5 4,7
4 ENG [Research in HRM Kyuepos LmunTpuii TeHHaapeBnY onuyn 12 23 52 4,3 43 | 44 43 | 43| 45 4,5 4,4 4,4
2 PYC |MapKeTuHr Crapos Cepreit AnekcaHapoBuy Mapk 44 154 | 29 4,4 41 | 43 | 42 |47 | 46 4,4 4,4 4,4
3 PYC |KopnopaTusHble duHaHcb! | Okynos BuTanwuit NleoHnposumy dny 8 26 31 4,9 45 | 45| 46 | 44| 48 5,0 4,4 4,7
1 ENG [Macroeconomics TuxoHoBa BukTOpUA BragumupoBsHa My 12 25 48 4,4 41 | 43 | 44 | 45| 47 4,5 4,3 4,4
4 PYC |CTpaTernyeckuin MeHeaXMeHT KHaTbKo AmuTpunii Muxaiinosuy CuMM 32 77 42 4,4 45 | 46 | 45 | 47 | 47 4,8 4,3 4,6
1 PYC |®uHaHCOBbIN yueT NeesBuk tOnun CepreesHa rnx 70 180 | 39 4,3 4,7 | 45| 43 | 43| 47 4,1 4,3 4,4
3 PYC [FocmyHUHAHCbI Knumanos Bnagumup Buktoposuy rnx 15 21 71 47 | 48 | 49| 45|50 ]| 45 4,3 4,3 4,7
4 PYC [Nngepcrso 3amynuH AHApeii JleoHMA0BUY onuyn 27 100 | 27 44 | 46 |47 | 42 | 44| 41 4,6 4,3 4,4
1 PYC |WUT B meHeaXmeHTe CTpaxoBuy 3nbBupa ButaytacosHa nTsM 31 90 34 4,0 4,1 | 44| 3,7 [ 42| 40 4,8 4,2 4,2
4 ENG [International Business Strategies MaHnbpatos Axgpeii lOpbesny CuMM 27 33 82 4,4 42 | 44145 (49| 43 4,6 4,2 4,5
3 PYC |CrpaxoBaHue Cknap TaTbAHa MouceeBHa rmy 5 15 33 4,4 42 | 44 | 44 (44| 48 4,6 4,2 4,5
4 ENG [IT in logistics and SCM ABGNOHCKUI Cepreit AnekcaHaposuy UTsM 16 31 52 4,1 42 |48 | 42 (46| 44 4,6 4,2 4,4
4 PYC [YnpaBneHve usmeHeHuamu LlykaHoBa TaTbsiHa BnagvmumposHa CuMM 37 101 37 4.4 42 | 44 | 45 | 44 | 4,7 4,8 4,2 4,5
1 PYC |MaTemaTuKa ans meHeaxepos Opnos AnekcaHap KoHcTaHTMHOBMY | [p.dak. 30 60 50 4,0 42 | 46 | 44 | 45| 46 4,7 4,1 4,4
2 PYC [®uHaHcoBbIN aHanu3 HukynnH Erop mutpuesmny dny 28 74 38 39 40 | 43 |1 40 |44 | 44 4,6 4,1 4,2
3 ENG |Public Management Tony6esa AHacTacua AnekceesHa rmy 14 36 39 40 | 44 | 44| 40 | 44| 42 4,5 4,1 4,3
2 PYC [MexayHapofHasa SKOHOMUKa U BU3Hec Tuwkos BukTop Hukonaesumy CuMM 44 122 36 4,0 3,8 39|45 (45| 44 4,3 4,0 4,2
4 PYC |PUCK-MeHeaKMeHT Okynos BuTanuit JleoHnaosuy dny 22 53 42 4,2 39 |40 | 45|43 38 4,4 4,0 4,1
3 ENG |International HRM Natyxa MapwuHa OnerosHa onuyn 10 21 48 43 36 [ 3937 ]41] 40 4,4 4,0 4,0
3 PYC |BaHKOBCKMIN MeHeaXMeHT MycToBanosa TaTbAHa AneKcaHapOBHA dny 26 27 4,6 44 49| 41 (49| 40 4,4 4,0 4,5
4 PYC |OueHka KomnaHuit JlyKkbAHOBa AHHa EBreHbeBHa dny 26 31 3,6 39 [ 43| 44|45 48 4,8 4,0 4,3
3 ENG |Business Process Modeling ykosa KupaH ButanbesHa NTsM 27 55 49 3,9 41 | 41 (39| 42| 45 4,2 3,9 4,1
4 ENG [Managerial Communications 3amynuH AHppeit leoHnposuy onuyn 25 48 52 4,1 38 4341|4143 4,4 3,9 4,1
3 ENG |Data Governance ABNOHCKUIA Cepreit AnekcaHapoBuy NTsM 13 29 45 3,8 41 | 44 (39| 45| 40 4,5 3,8 4,2
2 PYC [BusHec-ctaTucTMKa Yypakosa Wiia lOpbesHa oM 55 130 | 42 3,5 35 (138]139](42] 45 4,4 3,8 4,0
1 PYC |WUT B meHeXmeHTe Newesa WpuHa AHaTonbeBHa nTsM 65 180 | 36 3,8 36 139]38]42]39 4,2 3,7 3,9
4 PYC [MoTtuBauus v Bo3HarpaxaeHue nepcoHana 3aBbAnosa EneHa KupunnosHa onuyn 9 23 39 3,7 36 [ 3839 ]|42] 42 4,1 3,7 3,9
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1 PYC |MaTemaTuKa Ana meHeaxepos 30puH Mropb CBaTOCNaBOBMY [Op.dak. 30 60 50 3,2 3514137 ]37] 46 4,6 3,6 3,9
1 PYC |MakpoakoHOMMKa TuxoHoBa BukTOpUA BNagmmmposHa rMy 42 90 a7 3,5 34 |36]38]40] 43 4,0 3,6 3,8
4 ENG [International Marketing YepeHkos Butanwuit UsaHoBuMY Mapk 13 30 43 3,4 32 13838140 45 4,5 3,5 3,9
1 PYC |MaTemaTuKa ans meHeaepos Ocvnos AnekcaHap Bacunbesuy Op.dak. 38 60 63 3,0 38 140(39]38] 46 3,9 3,4 3,9
1 PYC [Cucrema rmMy [posnosa Hatanba MetposHa rmy 16 25 64 3,4 38 (3942 (41] 44 3,8 3,4 3,9
2 ENG [Business Statistics Yypakosa Wiis tOpbesHa oM 8 24 33 3,6 35 1401|4549 48 5,0 3,4 4,3
1 ENG [Information Technologies in Management Kyapasues AmuTpuii Bayecnasosuy nTsM 11 25 44 33 34 134|35]38]33 3,5 3,4 3,4
1 PYC |NpasoseaeHune Lectakosa KceHua OmutpuesHa [Op.dak. 59 180 33 3,5 37 140 38]43] 39 3,4 3,3 3,8
3 ENG |Marketing Research AnkaHoBa Onbra HukonaesHa Mapk 30 30 3,7 38 [37]36]32] 32 3,4 3,1 3,5
4 ENG [Knowledge Management JNucoBckas AHTOHMHA OpbeBHa onuyn 26 35 33 32 131|40]36]39 4,0 3,1 3,6
1 ENG |Financial Accounting Neesuk t0nus CepreesHa rnx 20 25 80 3,1 32 [32]33]35]33 3,4 3,1 3,3
2 PYC |3KoHOMMKa 06LLecTBEHHOrO CeKTopa lony6esa AHacTacusa AnekceeBHa My 25 33 76 4,2 44 [ 42| 41 (41|28 2,8 3,0 3,8
1 ENG |Mathematics for Managers CMONeHCKMi Oner Bagumosuy [Op.dak. 25 24 3,5 33 135|221]28] 35 2,5 2,8 3,0
3 ENG [Marketing Research lonosayesa KceHus CepreesHa Mapk 30 30 33 28 | 23(33]37]33 3,9 2,7 3,2
3 | ENG |Supply Chain Management Norauesa AHHa BnagumuposHa oM 15 37 41 | 27 | 27 | 29|30 (3735 3,5 2,7 3,2
1 ENG [Mathematics for Managers CrenaHos Anekcei Bnagummposuy Op.dak. 9 25 36 2,1 24 | 271212123 2,4 2,1 2,3
2 PYC |MaKpoaKkoHOMMYECKasn NOAUTUKA B rnobanbHo cpese TuxoHoBa Buktopua BnagumuposHa rmy 32 33 97 1,9 18 [ 22]25]28]33 3,1 1,8 2,5




