Будущим участникам Brandstorma:

Прежде всего, поздравляю вас с тем, что решили в этом участвовать!
Поверьте, в моей жизни было много интересного и масштабного, но этот проект оставил в ней очень глубокий след. 

Скажу сразу: нужно очень много сил и времени. Сколько? ООооооочень много. На каждом новом этапе работы только прибавляется. Но всегда, всегда помните о главном: в конце вас ждет нечто прекрасное)))

1) Не думайте о победе в Париже, это рулетка, и невозможно придумать или сделать ничего такого, что заранее обречет вас на победу. У нас было много классных идей, просто блестящих, и я думал: вот оно!! Мы точно выиграем. Но….так думали и все остальные участники. И знаете что: почти все идеи повторятся в финале. А выиграют лишь три команды.

2) Однако, хорошая новость в том, что можно сделать кое-что, чтобы увеличить свои шансы. 

Не буду говорить о прикейсе, он остался на задворках памяти. Чтобы его пройти, нужно показать понимание рынка, отличное понимание брэнда (здесь слетают многие команды) и интересную (пока что, просто интересную) идею продукта. 

Важно: английский. Это очень важный момент. Чтобы выиграть российский финал, вы должны показать судьям, что спокойно чувствуйте себя, говоря по-английски. 
Вас не просто должны понимать. Вы должны играть с языком: интонации, акценты, жесты, выражение. В Париже большинство команд имеют отличный английский (у двух из трех команд победителей он был на высшем уровне). 
Сразу, с прикейса вы должны быть командой, выступать как команда. Оденьтесь в одном стиле (желательно, чтобы это сочеталось с брэндом), будьте дружны – одним целым. Играйте друг с другом. То что вытворяли команды на финале – можно показывать в театре. Покажите судьям в России, что у вас есть потенциал создать мега-перформанс.

Но: не делайте балагана!! Не переборщите!! Крутая концепция и четкие аргументы намного важнее! 

Предположим, что вас выбрали на прикейсе и вам, конечно, хочется выиграть российский финал. Это уже челендж. По степени значимости, на мой взгляд:

1) Идея/ продукт: идеальное понимание брэнда и рынка, суперинновационная, но реалистичная, штука, либо, внимание: очень четкая и подходящая брэнду концепция. Португалия выиграла именно так.

2) Очень важно: связность. Должна быть концепция: красная линия как в линейке продуктов, так и в маркетинге и промоушене. Это особенно важно в Париже. Нам не хватало именно этого.

3) Команда – тим спирит. Может быть один лидер, я считаю, что это – ничего страшного. Либо же роли у всех в равной степени. Это просто сложнее скоординировать.
4) Перформанс – включая английский: убедите всех! Продайте ваш продукт! Вставьте стильные фишки, которые всех удивят. Избегайте банальности и не забывайте о том, что большинство ВСЕХ идей и фишек повторится…
Отточите все детали: кто где стоит, куда смотрит, кто переключает кадры. У нас было мало тренеровок, не все было отточено – и это нас подвело.

Слова и движения должны быть на автомате: все силы артистизму и убедительности.

Уровень российского финала и Парижа несравнимы: там очень сильные ребята. Помните, что вам нужно быть на равных с ними. Поэтому на России смотрите на шаг вперед и будьте на голову выше остальных. 

На России у вас есть шанс накосячить: судьи закроют глаза на многое, если поймут, что вас можно натаскать к Парижу. В Париже все должно быть идеально. 
В последний момент не теряйте времени на мелочи и второстепенные вещи, как это сделали мы. Многие мелочи не заметят. Гораздо важнее общее впечатление уверенности и подготовленности. 

Плюс к этому, показывайте ваши наработки всем: коллегам, родителям, преподавателям. Особенно вцепитись в преподавателя по маркетингу, работайте вместе с ним. Выигравшая Португалия привезла своих преподов по маркетингу на парижский финал.

Пожалуй, это главное. В остальном всегда буду рад помочь лично.

PS. Главное помните – это всего лишь игра, не принимайте это слишком близко к сердцу. Многое зависит от удачи, т.е. за пределами вашего контроля. 

Просто получайте кайф!
